
“一起苗苗苗苗苗”

 热点事件

近期，深圳市盐田区东和社区的疫苗宣传标语“我们一起打疫苗，一起苗苗苗苗苗”冲

上热搜，在社交平台“刷屏”，不少网民直呼“自带 BGM”“洗脑”“越哼越上头”。“魔

性”标语出圈，用又萌又暖的“谐音梗”助力疫苗接种工作，其传播手段的创新、话语方式

的转换，也带来健康宣传推广要“走心”的启示。

“一起苗苗苗苗苗”，改编自热门流行歌曲《学猫叫》歌词“一起喵喵喵喵喵”。在短

视频的助力下，这首简单欢快、节奏性强的歌曲被网民熟知。深圳的社区利用“谐音梗”，

将动员居民打疫苗与流行歌曲巧妙结合，简洁明了朗朗上口，用轻松活泼的萌，冲淡了人们

的紧张，达到入眼入耳、入脑入心的目的。

“没接种疫苗的人会吃亏”“今天是个好日子，打开了家门咱打疫苗”“别等到一千年

以后，你才打疫苗”……不少网民玩起“歌词改编接龙”，贴出各种“接地气”的疫苗接种

标语，“画风”的改变拉近了距离，也消减了疑虑。

 各方观点

＠新华网：实际上，“一起苗苗苗苗苗”出圈的背后，体现了一种平等和尊重。直至今

日，一些地方的健康宣传推广仍不同程度存在居高临下、刻板说教甚至故意“吓唬人”的情

况。市民对疾病相关的话题本就有这样或那样的疑虑，生硬的说教更容易让人产生抵触心理。

而这一网红标语用“我们一起”而非“强行要求”，“走心”号召起到更好的引导效果。

＠新京报：利用“谐音梗”，将动员社区居民积极打疫苗与流行歌曲巧妙结合，既简洁

明了朗朗上口，又达到了入眼入耳入脑入心的宣传目的，无疑是这条横幅标语的成功之处。

更值得一提的是，这条横幅标语的文本体现出的是一种平等尊重、欢迎公众参与的价值观。

是“我们一起”而不是“强行要求”，没有居高临下和刻板说教，相信当地社区的居民相约

去打疫苗时，提到这条标语也会会心一笑。

＠深圳论：有报道称，“一起苗苗苗苗苗”是从广告公司提供的标语方案中挑选出来的。

网络时代传播机制更加复杂多元，市场主体在精准抓住受众注意力上更有优势。这几年，政

府与市场化企业合作，推出了不少宣传“爆款”，做到了宣传喜闻乐见、入耳入心。这次“一

起苗苗苗苗苗”从朋友圈互转走向大众传播领域，政务微信“顶流”深圳卫健委就扮演了关
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键节点的作用，而这一公众号，也正是由市场化团队运营的。在政府把好关的前提下，引入

社会力量，共同传递“政能量”，这种模式值得研究、推广。

 模拟题

当前，各地新冠疫苗接种工作正在稳步推进。深圳某社区疫苗宣传标语“我们一起打疫

苗，一起苗苗苗苗苗”冲上热搜。不少网友表示疫苗接种宣传很“走心”，冲淡了紧张情绪。

对此，你怎么看？

 参考解析

“我们一起打疫苗，一起苗苗苗苗苗”这样的疫苗宣传语通俗易懂、琅琅上口、非常新

颖，很容易给人留下非常深刻的印象。

一方面，这样的宣传标语十分接地气，而且确实就像网友所说的“非常的走心”，花了

很多的心思和精力在里面。同时，也是非常创新的一个宣传语。毕竟，当前是网络时代，传

播方式也更加多元。像这种喜闻乐见、入耳入心的宣传语，可以说非常易于被社会大众所接

受。

另一个方面，这也能十分有效地鼓励更多的社会民众主动打疫苗。这条标语表面上是使

用了娱乐化的表达，但是事实上，却非常巧妙的来传递了关于接种疫苗更多的信息。让人们

在欢笑之余，还能够想到意识到接种新冠疫苗的重要性。同时，这种宣传内容打破了之前居

高临下，或者比较死板的政府宣传标语。它更多地是考虑到社会大众对新冠疫苗这样一个新

事物，还不够有全方面的了解，甚至有一部分人对它尚有一些疑虑。可以说通过这样的方式

既消除了一部分群众的紧张、抗拒的心理，又打消了群众的顾虑。

其实，这也折射了宣传思路也在发生变化。对此，很多网友也将疫苗相关的一些感触进

行了丰富，比如说“打开了家门，咱打疫苗”“别等到一千年以后，你才想起打疫苗”等等。

这更加突显出来了当前我国民众对于抗击疫情的这种坚定的自信。

当然我们也要看到，尽管我国接种人口的数量在不断增加，专家也指出来这种疫苗可以

说是非常有效的防控措施，应该做到能接种则去接种，尽早接种。但是我们依然能发现，疫

苗接种人数其实还是与我们国家构筑免疫屏障的要求还有一定的距离，其背后的因素要引起

重视。

所以这就依然需要在做好疫情防控的同时，加大疫苗接种多方面的宣传的力度。能够站
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在群众的角度，多一些创新，多一些用心，营造一种轻松、温暖、欢乐的氛围，鼓励更多民

众积极踊跃地参与其中。在这样的情况下，也有助于我国疫苗接种工作的全面贯彻落实到位。

 思路总结
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